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Obras de Arnold Hauser

Ediciones Guadarrama publica en espafiol todas las obras de
Hauser, el socitlogo y critico del arte méas leido del mundo, que
lleva vendidos més de un millén de ejemplares de sus obras, tradu-
cidas a todos los idiomas cultos.

De todas sus obras hemos impreso ya en espaficl multiples edicio-
nes y, prueba del prestigio creciente de este autor, cada una de
ellas se vende con més rapidez que la anterior. Su Historia social
de la literatura y el arte lleva impresas ya doce ediciones. Ahora
publicamos la edicién en espafiol y portugués de la que Hauser
considera su obra cumbre: Sociologia del arte, a la que ha dedicado
més de doce afios de investigacién y continuo trabajo.
Enumeramos a continuacién las obras de este escritor, publicadas
por Guadarrama y distribuidas por Editorial Labor, S. A.

En ediciones profusamente ilustradas:

«El manierismo, crisis del Renacimiento. Origen de la literatura y del arte
modernos» (Tela)

«Historia social de la literatura y el arte» (Tela), 2 tomos

«Historia social de la literatura y el arte» (Skivertex), 2 tomos

«Sociologia del arte» (Tela), 2 tomos

En ediciones de bolsillo:

«Historia social de la literatura y el arte», 12.* ed., 7.* popular.
(P.O. 19, 20 y 21)
«Teorfas del arte. Tendencias y métodos de la critica modernay, 4. ed. (P.O. 53)
«Origen de la literatura y del arte modernos»
1. «El manierismo, crisis del Renacimiento», 3.* ed. (P.O. 130)
2. «Pintura y manierismoy, 3.% ed. (P.O. 131)
3. «Literatura y manierismoy», 3. ed. (P.O. 39)
«Fundamentos de la sociologia del arte» (P.O. 180)
«¢Estamos ante el fin del arte?» (P.O. 190)
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