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Un prestigioso y dinámico 
hombre de negocios barcelonés 
visita la Feria Mundial de New 
York, y maravillado y entusias­
mado por fo que es y representa 
tan magno certamen, por los 
fantásticos pabellones, por los 
sensacionales "shows" y espec­
táculos publicitarios, por los 
adelantos mecánicos, científicos, 
industriales.. . por las atrevidas 
realizaciones arquitectónicas, y 
por tantas y tantas exhibiciones 
que nos muestran el pasado, pre­
sente y futuro ... no vacila, llevado 
en su afán de comunicar a los 
demás 'cuanto puede ser producti­
vo para la constante superación, 
en emprender la tarea de anotar 
sus impresiones, realizar foto­
grafías y recopilar un enorme y 
valioso material informativo, 
cristalizando en este libro, LA 
FERIA MUNDIAL DE NEW 
YORK, que tienes en las manos, 
amigo lector. 

El autor de esta obra, F. Estra­
da Saladich, aunque nó es ningún 
literato, pues la dirección de sus 
empresas y organizaciones ocupa 
buena parte de su tiempo, no es 
nuevo en estas lides, pues en su 
haber se anotan ya más de veinte 
obras sobre viajes, venta, publi­
cidad, organización, dirección 
de empresas, etc. Con un estilo 

·claro, sencillo, ameno y concreto, 
exento de toda floritura pero que 
no desdeña la anécdota personal, 
el caso Vivido, esta ·obra consti­
tuye un documentadísimo álbum 
sobre la Feria de New York. 
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por F. Estrada Saladich 

., 

EDICIONES REVISTA " EL MUEBLE " • RO CAFO RT , 104 • BARCELONA-15 



Una es tación m eteorológica bajo los h ielos de la Antártida. 
Cl~1:1~tización perfecta y confort en las ins talaciones, per­
m1tiran U'1a normal vida de trabajo en aquellas la ti tudes . 
Su obj etivo: Predecir el tiempo y sus variaciones para el 
res to del mundo. 

En esta avanzada y moderna estación -meteorológica, un numeroso 

equipo técnico predecirá con mucha precisión el tiempo para buena 
parte del planeta. 

De la Antártida nos trasladamos a regiones más civilizadas, en las 

que la superpoblación inducirá a la vida bajo el agua . Instalaciones 

especiales permitirán - como admiran nuestros ojos- la extracción 

de minerales, petróleo y otros productos a considerable profundidad. 

Los minerales son transportados por un <<tren submarino>). Un hotel 

o residencia para turistas en vacaciones se nos muestra, también bajo 

el agua, en original diseño h echo realidad en gran tamaño. Tiene la 

54 

forma de una peonza invertida, y los huéspedes entran en él ·por medio 

de ascensores que recorren un tubo que comunica con la superficie . 

Salimos del agua para penetrar en la jungla, en las grandes exten­

siones -hoy todavía vírgenes- a las que llegará el progreso y la téc-

unica. Enormes máquinas con tubos lanzallamas se abren paso fácilmente 

por la selva , derribando, destruyendo y eliminando todo cuanto en­

cuentran ante ellas. Les sigue a continuación otro enorme cc complejO )) 

que , detrás mismo de las máquinas que se abren paso, va construyendo 

una modernísima autopista. ¡Fabuloso! 
El recorrido del FUTURAMA de la General Motors, acaba con un 

detallado paseo por la CIUDAD DEL MAÑANA, con su s aeropuertos, 

Un vehículo para transportes y desplazamientos en la su­
perficie lunar . Su articulación y enormes ruedas permiten 
salvar los desniveles de la singular y escabrosa orografía 
de nuestro sa télite. 
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Mucho se ha hablado-y escrito 
sobre la Feria Mundial, pero 
todavía, en lengua española, no 
existía ninguna obra completa 
que nos contara todas sus mara­
villas. Esta es la labor que se ha 
impuesto su autor y que estamos 
seguros ha logrado con amplitud, 
pues el contenido y valor del ma­
terial presentado en este libro 
desborda los más optimistas pro­
yectos. 

Es un gran libro para una 
Gran Feria y, como muy bien in­
dica su prologuista, el Dr. José 
M. Poal, Director General del 
Instituto de Estudios Norteame­
ricanos, es un ' libro úqico en su 
género, ya que no es una guia, 
ni un programa, ni un simple 

. recuerdo: es una obra que cumple 
el triple objetivo de hacerse casi 
imprescindible: a los que no 
pueden ir a la Feria, pues ten­
drán la versión más completa y 
detallada que de la misma cabe 
darse; a los que piensan visitar-

.· 1a, ya que orientará de antemano 
sus pasos para hacer más fructí­
fera la visita de acuerdo con sus 
predilecciones personales; y para 
aquellos que ya han estado, les 
duplicará las horas pasadas en 
ella complementando la visión 
de aquellos sectores que volunta-

. ria o involuntariamente omitieron 
durante su visita. 


