SENOR ROSON:
«NINGUNA
TELEVISION EUROPEA
EMITE MAS
PUBLICIDAD QUE
LA ESPANOLA»

MADRID, 15. (Resumen de
CIFRA.)—Las horas anuales
de publicldad en $elevisién pas

de trescientas a doge
ctentas, aproximadamente de
un 10 a un % por 100 del
tiempo de emistén total, con
la aplicacién de las nuevas
normas sobre contrataciin de
publicidad ex Televisién Es-
pafiols. Asi se desprende da
unas declaraciones del direce
tor general de Radiodifusitn
wleﬂslén, don Juan José

n.

En cusnto slld pgue se dics
sobre_pNe#levado voldimen ac-
tual 82 publicidad edfJTVE,
{emg ¥l pasado mes de fayo,
durdnte algin sabado o de-
mifgo, TVE. emitié masoiie
sefenta y cibeco minutos de
publicidad "en/ uni"/solo disd,
el@seiior Ros6n afirmé que
esa? ciertp: “Ninguna telfyl-
si6%) puropen, emite mis Pem-
po db publicidad que hesdtros
en [a @ptualidad.., Dafante el
afio 1973 Memos emitide unas
trescientas hora® de publiel- .
dad, frente a cuatro mil ho=
r8s, en nimeros redondos, de
emisién total.”

“Las tarifas se han elevado
considerablemente —coptindga
diclendo el sefior Rosén—, pe-
ro hay razoxnes concretas gua
fustifican la medida. £l par-

ne de receptores de televis
sién se ha elevado de cusairo
a gels millones, ¥ el nlimero
de espectadores se ha incre-
mentado de slete & doce mi-
llones en estos 1ltimes cinco
afios.™

Finalmente indica el direc-
tor genersl que eh el *estudie
de estas nuevas normas se ha
tenido en cuenta ¢l punts de
vigta de otroa sectores profe=
sionalea que pueden verss
afectados por estas medidas:
“Prensa, radlo comercial,
agencias de publicidad...”™.



