Un anuncio premiado
secuestrado por inmoral

MADRI'D, 12 Di6v—Un cartel

publicitario que reprogucsa la “parte
posterior glitea” (eufemismo de
culo), de .dos mujeres, cubiertas por
un reducido “short”, bajo la inscrip-
cidn de “siguenos”, ha sido el cau-
sante de que la firma comercial de-
legada en nuesiro pais para la fa-
bricacién de los pantalones vaqueros
“Jestis”, resulte sancionada por ¢l
Ministerio de Informacion -y Turis-
mo con la retirada inmediata de fa-
les carieles v la suspensién de cual-
quier actividad publicitaria de la em-
presa en el periodo de ‘seis meses.

Al propio tiempo, dicho anuncio
ha sido galardonado con el tercer
puesto en ¢l Concurso de Publicidad
Exterior, cuyo escrutinio se realiza
anualmente en una prestigiosa no-
taria de Madrid.

La agencia de publicidad encir-
gada de la difusién del anuncio. ha
desmentido la noticia de que habix
sido también penalizada con wna mul-
ta, y afirma que la tinico que ha
recibido es un comunicado mediantc
el cual se le amonesta.

El articulo séptimo

El director-gerente de la firma.
Enrigue Montero, ha dectarado a

DI6: “Pese o que, por puto escep:

“licismo, no vamos a recurrir legal-

mente, el perjuicio econdmico para
la empresa es considerable, debidc
a que se trata @elfinicio de unn
campafined tavés=de la que se in-
tentg dptgotucir un pantaf®n inlerna-

ciopgtente reconocido”.

Tg? sancion impuesta esta bfge-
day enl la transgresion de uno de
9Pt aspectos contemplados en "B
casi metafisico articulo séptime

jdel Estatfito de fla Publicidad. El

oficio dice textuatmerte’ “por vio®
dar los conceptos de dgcoro socia
Yo buen gusto”, En este sentide
pmnifiesta el sefior Montero: “J6
c¥€g que el anuncio es bastgale
fiye® Hemos pretendido, antg@@do,
descoRectarlo de- cualquiery fmpli-
cacion ¥e¢li€fosa v, dghuadamente,
pienso que 10Phemds coliseguido;
lo gue ocurre es que determinados
sectores puritanos han reacciona-
do de formga incomprensible.”
“A mi no se me ha ocurrido pen-
sar nunca -—prosigue el gerente—
gue las galletas, por llamarse Ma-
ria, atentasen contra el dogma de
la virginidad.”
-El senor Montero calificé el he- -
cho de “sorprendente y a la vez
de esperado”, teniendo en cuenta

v santas costumbres
hispanas”, gue chocan, un poco,
con el actual momento presumi-
blemente deimoeratico.

las “viejas ¥

Exhibide en Eurepa '

“La campafia publicitaria, en la
gue se invirtieron cinco millones de
pesetas en la contratacidn de casi
trescientas vallas, no sufrid detevio-
ro alguno, puesto que la notificacion
de la.sancién se recibié una vez fi-
nalizada dicha campafia.”

. Ef cartel de la polémica fue di-
sefiado hace unos siete afios, por
una agencia de publicidad italiana,
sobre fotos del prestigioso Toscani.
Ha sido exhibido en casi todos los
paises de la Europa occidental, sin
haber sido objeto de’ sancidn,

Sélo en Halia, tras su aparicidn,
origind un intrascendente conflicto
de opinion piblica entre sectores reac-
cionarios y progresistas,

Conflicto que jamés traspasd las
columnas de los periddicos.

“Casi todos los medios profesio-
nales vinculados a la publicidad
—concluye el sefioi Montero— han
sido unénimes al reconocer la.crea-
tividad y fuerza expresiva del anun-
cio.”



