«Por el pueblo», lema electoral de
la campana del Partido Socialista

Tiene previsto gastar 950 millones de pesetas

Madrid. Vera Gil

El lema «Por el pueblo» ha sido el elegido por los responsa-
bles socialistas para su campaia electoral. Esta campafa, que
fue presentada ayer de forma oficial por el coordinador Peneral,

Guillermo Galeote, va a su

ner al partido un gasto globa

que se

estima en 950 millones de pesetas, de los que un cuarenta y
cinco por ciento serd absorbido exclusivamente por publicidad.

El lema «Por el pueblo», que
presidira toda la campana muni-
cipal socialista, ha sido elegido
Bor los gestores electorales del

SOE atendiendo a criterios de
eficacia y penetracion. En razéon
a los buenos resultados electora-
les obtenidos por este partido
con la utilizacidén del eslogan
«Por el cambio» en la anterior
campana, los cerebros socialis-
tas en imagen han acudido
ahora a una férmula muy seme-
jante a aquélla, lo que viene a
demostrar, por otra parte, cierta
pobreza imaginativa o al menos
inercia y acomodo a una férmula
estandarizada. El lema «Por el
pueblo» no serd, no obstante, el
unico de la campana socialista.
Para la confrontaciéon autono-
mica, los técnicos en pubiicidad
del PSOE han elegido el lema
«Por tu tierra», basado en el
mismo esquema de concision
que los anteriores, que sera pre-
sentado {unto con ofro anejo que
expresa la leyenda «Un buen go-
bierno en tu region».

El coordinador general de la
campana del PSOE, Guillermo
Galeote, explico, por otra parte,
el caracter no individualizado de
la campafna, que no se va a
montar sobre la imagen del se-
cretario general de! partido Fy ?re~
sidente del Gobierno, Felipe
Gonzalez. A este respecto, Ga-
leote diria que considera un error
estructurar una campana munici-
pal y autonémica en torno a la fi-
gura del lider del partido, por lo
que actuando consecuentemente
se centran en fa imagen de los
distintos candidatos a Alcaldias y
presidencias de Gobiernos regio-
nales.

Cifras

El aparato de propaganda que
el Pa?t?do Socialigtaphag puest% a
funcionar desde hoy mismo in-
cluye la realizacion de 28.000
actos publicos en toda la geogra-
fia nacional, la colocacion de
10.440 tipos distintos de vallas
publicitarias, 13.816 carteles en
cabinas telefénicas, 26.700 ban-
derolas, 195 paginas de publici-
dad en Prensa y 475 cufias elec-
torales en programas en cadena
por emisoras de cobertura nacio-
nal. Precisamente en la pubfici-
dad radiada jugard un papel de
especial relevancia la melodia
elegida por el partido como dis-
tintivo sonoro de la campana so-
cialista. Se trata de una meiodia
de ritmo pausado y sereno, en la
que los conceptos de «pueblo» y
«libertad» son el eje principal en

torno al que se desarroflara un
texto breve que se repite ciclica
y continuamente.

Intervencion de Felipe
Gonzalez

El coordinador de la campana,
Guillermo Galeote, adelanto tam-
bién que el presidente del Go-
bierno no va a tener una patrtici-
pacién activa en la campana, al
menos en principio. Subrayd, en
este sentido, el hecho de que al-
gunas fuerzas politicas preten-
dan personalizar una campana
como la actual, y dijo que le pa-
rece poco ético y un tanto con-
fuso desviar la atencién de lo
que va a ser el programa y los
candidatos. A este respecto, Ga-
leote resaltd que el afan de bipo-
larizar la campana se corres-
ponde mas a un deseo de
algunos que a una realidad cons-
tatable, puesto que «hoy dia, en
Espana, sélo existe un partido
(PSOE), otro mediano y varios
de entidad menor».

El secretario de imagen del
PSOE resaltd, por otra parte,
que el Partido Socialista se plan-
tea tres objetivos primordiales en
esta confrontacién electoral. El
primero, conseguir mas de tres
mil Alcaldias; el segundo, obte-
ner un total de concejales que
esté entre los veinticinco mil y
los treinta mil; por ultimo, incre-
mentar la presencia socialista en
los Parlamentos y Gobiernos re-
gionales.

Optimismo

El estado de animo de los res-
ponsables de ia campana muni-
cipal socialista fue calificado de
optimista por el coordinador ge-
neral de la misma, toda vez que
—afirmé— «los sondeos realiza-
dos hacen pensar que la presen-
cia socialista en los Ayuntamien-
tos y Parlamentos regionales se
incrementara, al menos, de ma-
nera sensible». A este respecto,
Galeote afirmé «que existen

grandes posibilidades de hacerse
con la hegemonia en los Parla-
mentos autonomos de Aragon,
Cantabria y Baleares, entre
otros».

En cualquier caso, Guillermo
Galeote subrayd que la caragana
socialista «no va ser ni arrogante
ni triunfalista», a pesar de que el
punto de partida es bueno. «La
campafa es muy compleja por-
que es, a la vez, municipal y au-
tonémica, pero intentaremos
hacer un gran esfuerzo con el fin
de conseguir de nuevo la con-
fianza del pueblo». La situacion
de partida —dijo también Ga-
leote— viene marcada por los re-
sultados electorales obtenidos en
la confrontacion electoral del pa-
sado 28 de octubre, «y parece
que el nivel de aceptacion del
Fartid_o_ha seguido mejorando en
a opinién publica, y ahora espe-
ramos repetir o al menos mejorar
los resultados entonces obteni-
dos».

También resalté el coordinador
de la campaf.. socialista que la
idea basica que se pretende ex-
plotar en la.campana es la de
que el partido esta ya realizando
el cambio 'y que para completario
€s necesario votar al PSO%

Guillermo Galeote se refirid fi-
nalmente al nivel de abstenciéon
previsto en las elecciones del 8
de mayo, que considerd similar o
un poco mayor al resgistrado en
las anteriores.

El Comité electoral socialista
esta integrado por quince perso-
nas, con Guillermo Galeote como
coordinador general. De los
temas municipales se encargara
directamente Luis Fajardo, y de
los autondémicos, Salvador Fer-
nandez.

Reunion de la Ejecutiva

La Comision Ejecutiva federal
del PSOE se reunio ayer bajo la
presidencia de Ramon Rubial
para estudiar la estrategia del
partido durante la campana elec-
toral. Pedro Bofill, portavoz de la
Ejecutiva, sefalé que el PSOE
va a continuar la misma linea de
comportamiento mantenida hasta
ahora, realizando ‘una campana
explicativa del programa socia-
lista y evitando los enfrentamien-
fos dy descalificaciones persona-
les durante su desarrollo.

Datos de la campana socialista

Actos publicos: 28.000.
Carteles: 150 modelos.

Vallas: 10.440 de distintos tipos.

Cabinas telefénicas: 13.816.
Banderolas: 26.700.

Publicidad en Prensa: 195 paginas.

Publicidad en radio: 475 cunas.

Coste total de la campana: 950 millones.



