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Las campanas

Por Juan Luis CALLEJA

A los marxistas les han salido las
eleceiones como de encargo. Han reuni-
do los dos partidos coherenies mas nu-
merosos de Espaiia y,- encima, parece
que no van a tener que gobernar. El

problema econéomico habra de resolver-
1o el Centro, cuando la liave de la solu-
¢clén —el trabajo entusiasta— la tienen
ellos. Es dificil desempenar el papel de
oposicién en mejores condiciones.

Como profesional de la comunicacién,
las campaiias me han interesado mu-
cho. Se notaba que todos los partidos
se habian dado cuenta de que el mensa.
je-eje debia ser «conmige tranquilidad y
adelante», porque los espaiioles son con-
servadores aun sin saberlo. Por eso,
hasta los marxistas nos han hablado en
tono doméstico, familiar, sesegade.

Como dicen los de mi oficio, l1as aeti-
twdes y opiniones predominantes en los
grupos-objetivo exigian un tono y unas
maneras de ssoft-selling», de venta sua-
ve. Los que parecen haberlo tenido me-
jor en cuenta han sido Adolfo Suires
¥ Fetipe Gonzilezr con el acento, ¢l ade-
min, los rostros abiertos y las palabras.
La palabra «socialista» tieme clarisimo
sentido y es, de por si, un «producto».
La palabra <ceniro» era acertada, no
por un conienido ideoléogico uniforme
del qwe carecia, sino porque describe
una actitud de sereriidad,” fundamental
on estas elecciones.

En Alianza Popular estaban, a mi jui-
clo, algunos de los hombres mas vallo-
so8. Pero ese nombre no significa nada
en realidad; tiene una connotacion de-
fensiva y lo mismo valdria para una em-
presa de seguros. Alianza ofrecia mo-
deracion y tranquilidad, pero el tone y
el estilo de alguno de sus lideres mas
significativos eran «hard-selling», error
grave, a mi juicio. Aque] tone y aquel
estilo comunicaban nervios, dramatis-
mo, precipitacion, beligerancia; no Io
eran, pero lo comunicaban. Adema.s,
Alianza eontradijo, creo yo, a su propio
apreoducto». Si se abraza uno al pasadeo
¥y ofrece continuarle con mejoras, creo
que no se puede prometer gue ahora se
va uno a ocupar del obrero, del intelec-
tual, de la mujer, del marino y de la co-
rrupcion como si el pasado no lo hubie-
se hecho, Asi se pierde credibilidad y se
da un argamento de autoridad al adver-
sarie.—J. L. C.



