[AS RELACICHES COMERCIALES

ENTRE ESPARA Y LOS ESTADOS
UNIDOS

Confergncid de Mr. Cefaratti en. el
Circulo de la Unién Mercantil

En el salén de actos del Circulo de la
Unidn Mercantil e Industrial de Madrid,
con motivo de la Exposicién “Seis afios de
cooperacién econdmica’ entre Espafia y los
Istados Unidos”, pronuncié.ayer una con-
ferencia sobre el tema “Las relaciones co-
merciales ‘entre Espafia y los Estados Uni-

- dos” ¢l agregado comercial de la Embajada
de los Estados Unidos, Mr. Anthony J. Ce-
faratti.

‘Sefialé Mr. Cefaratn que hasta hace PO~
cos meses el,comercio privado apenas” exis-
tia, como- tal, ‘entre -nuestros dos paxses,
'pero que en 1a actualidad se estin. regis-
trando cambios alentadores. Se refirid a las

. medidas adoptadas por Espafia para que
los productos norteamericanos puedan com-
petir plena 'y libremente en el suministro del
mercado espaifiol, ya 1a importancia qu
para la salud econdmica de Espafia tendr
la entrada progresiva ‘de Espafia como com-
petidora en el mercado. mundial.

Dijo el conferenciante’ que los comer~
ciantes e industriales norteamericanos estin
_poniéndose de acuerdo con su Gobierno para
conseguir- que sus productos sean mas ase-
quibles, mas adaptables y baratos, y reco-
mendo a los importadores espafioles que es-

“tudiert las nuevas posibilidades. “También
—dijo—~deben hacer saber-a sus colegas
norteamericanos los importantes cambxos
que se han verificado en la economia es-
pafiola desde mediados de 1939 y lo que ello

. significa para sus relaciones mutuas.”

%Y 03 Estados Unidos—declard Mr. Cefa-
attl——han .considerado sxempre el cauce del
.comercio como una calle de' dos’ direccio-
nes.” Afiadié que los ‘Estados Tlnides tra-’
tan de promover la exportacién de produc-
-tos’ espafioles a los Estados Unidos. Expli-
¢b que la ‘Misién econémica de los FEstados
Unidos ha proporcxonado a varios sectores
de la mdustr,\a espafiola técnicos encarga-~
dos de estudiar los medios de aumentar las

-ventas de esa industria en los Estados
Unidos. : ' '

Mr. Cefaratti describié luego a grandes
rasgos las caractetisticas . principales del
mercado norteamericano. v las posibilidades
“que ofrece a los exportadores. “Todo pro-
ducto- que - satisfaga una legitima necesi-
dad, existente o posible, a un precio razo-

_nable, se puede vender en el mercado nor-
teamericano, - especialmente si tiene alguna
" caracteristica pqrtlcular 0 poco cofrriente
-que lo distinga de los productos de la com-
pvtencxa” duo el agregado comercial. Sub-
rayd también.la importancia del envio re-
cular de cantidades, la uniformidad de la
catidad y del tamaiio de acuerdo con las

“‘muestras,

Corrigi6 Mr. Cefaratti el concepto erro'
néo de‘que los Estados Unidos sean un pals
de aranceles elevados y- hasta prohibitivos.
“Es posible—~dijo—que tengan ustedes’ una
agradable sorpresa pues muchos aranceles
han sido reducidos considerablemente en los
Gltimos afios, y también ha aumentado
erandemente el poder dqu151t1v0 de los nor-

. tc‘xmencanos

"Concluyd Mr. Ccfarattl expre sando el de-
-sco de que puedan unirse las ‘economias de
Fspma v los E»hdos Unidos en una mde—
nacién basada mdas bien en la expansion
continua de las rchc:ones comerciales. “Los
resultados pricticos de- tal umon——dnm——c;-
mentarfan atn mas la grin amistad que
existe .entre nuestros pucb!m

F1 orador fué presentadd por el presiden-
te del Circulo de la Unidn Mercantil, don

Angel Molinuevo, quien se hallaba acom-
patndo en la presxdenc:a del acto del con-
sejero de la Embajada americana, Mt. Frank
H. Oram, y varios miembros de la Junta
de gobierno del Circulo.



